
MEDYADA DİL KULLANIMI 

 

1. Konunun Tanımı ve Önemi 

Medyada dil, yalnızca bir iletişim aracı değildir; düşünceyi 
biçimlendirir, toplumsal algıyı yönlendirir ve kamuoyu oluşturur. 
Bir haberin ya da reklâmın “nasıl söylendiği”, çoğu zaman “neyin 
söylendiğinden” daha fazla etki yaratabilir. 

Örnek: 

 “Göçmenler suç oranlarını artırıyor.” yerine “Göçmenlerle ilgili 
suç oranları inceleniyor.” demek, farklı toplumsal algılar 
oluşturur. 



 “Kadın sürücü kazaya sebep oldu.” ifadesi gereksiz cinsiyet 
vurgusu yaparken, “Bir sürücü kazaya karıştı.” tarafsız bir 
dildir. 

 

2. Medyada Dilin İşlevleri 

1. Bilgilendirme: Haberlerde bilgi vermek için kullanılır. 
o Örnek: “Deprem sabah 05.32’de meydana geldi, can kaybı 

olmadı.” 
2. İkna Etme: Reklam ve propaganda dilinde görülür. 

o Örnek: “Bu deterjanla beyazlarınız bir yıldız gibi parlar!” 
3. Eğlendirme: Magazin, mizah ve sosyal medya içeriklerinde 

ön plandadır. 



o Örnek: Twitter’da “Bugün de kahvemi dökmeden 
içemedim” gibi ironik paylaşımlar. 

4. Yönlendirme: Kamuoyunu belirli bir düşünceye yöneltme 
amacı taşır. 

o Örnek: “Yeni düzenleme ile halk rahatlayacak” gibi ön yargı 
içeren ifadeler. 

 

3. Medyada Dilin Yanlış Kullanımı (ve Etkileri) 

Yanlış dil kullanımı, hem bilgi kirliliğine hem de toplumsal 
önyargıların pekişmesine yol açar. 



Yanlış Kullanım 
Türü 

Açıklama Örnek 

Genelleme 
Bir grubun tüm 
üyelerini aynı şekilde 
tanımlamak 

“Gençler artık 
okumuyor.” 

Abartma 
(sansasyonel dil) 

Gerçeği büyütme veya 
dramatikleştirme 

“Felaket! Şehrin 
ortasında kıyamet 
koptu!” 

Cinsiyetçi dil 
Kadın ya da erkeklere 
yönelik önyargılı 
ifadeler 

“Kadın milletvekili sert 
çıktı.” 

Önyargılı dil 
Bir grup hakkında 
taraflı dil 

“Romanlar yine olay 
çıkardı.” 



Yanlış Kullanım 
Türü 

Açıklama Örnek 

Yanlış anlam 
oluşturan 
başlıklar 

Haberin içeriğiyle 
uyuşmayan başlık 

Başlık: “Ünlü isim 
tutuklandı” / İçerik: 
Trafik cezası nedeniyle 
ifade verdi. 

 

4. Etik Dil Kullanımı 

Etik dil, hem bireylerin haklarına saygı gösterir hem de kamu 
yararını gözetir. 

Etik dilin ilkeleri: 

1. Tarafsızlık: Bilgiyi nesnel şekilde sunmak 



o Örnek: “İki taraf da iddialarını sürdürdü.” 
2. Saygı: Grupları aşağılamamak 

o Örnek: “Engelli bireyler” yerine “sakatlar” ifadesinden 
kaçınmak 

3. Gerçeklik: Abartı veya manipülasyon içermemek 
o Örnek: “Kamu kaynaklarıyla ilgili tartışma sürüyor.” 

 

5. Ayrımcı, Nefret İçeren ve Manipülatif Dil 

Medyada zaman zaman “dilsel şiddet” olarak adlandırılan 
manipülatif dil biçimleri görülür. 

🔹 Ayrımcı Dil 



 “Doğulu öğrenciler başarılı olamıyor.” → Bölgesel önyargı 
 “Suriyeli esnaf piyasayı bozdu.” → Etnik ayrımcılık 

🔹 Nefret Söylemi 

Bir gruba karşı düşmanlık, aşağılama veya dışlama içeren 
ifadelerdir. 

 “Bu ülkeye şu grubun üyeleri alınmamalı.” 
 “Toplumun huzuru bu kesim yüzünden bozuldu.” 

🔹 Manipülatif Dil 

Gerçekleri çarpıtarak veya duyguları istismar ederek yönlendirme 
amaçlıdır. 

 “Hükümet düşmanları yeniden sahnede.” 



 “Sözde uzmanlar ekonomiyi eleştiriyor.” 

 

6. Farklı Medya Türlerinde Dil Kullanımı Örnekleri 

📰 Haber Dili 

 Objektif haber dili: 
“Yangın sabah saatlerinde başladı, müdahale devam ediyor.” 

 Yanlı haber dili: 
“İhmaller sonucu yangın çıktı.” (Henüz kanıt yokken yargı 
içerir.) 

📺 Televizyon ve Görsel Medya 



 Görsellerle dil birleştirilir; jest, tonlama, alt yazılar mesajı 
güçlendirir. 

o Örnek: “Son dakika!” başlığıyla sürekli uyarı hissi verilmesi. 

📢 Reklam Dili 

 Duygusal bağ kurar, sloganlarla sade ve güçlü bir etki yaratır. 
o “Sadece iç, mutluluğu hisset!” (Coca-Cola) 
o “Senin için en iyisini biz biliriz.” → manipülatif vurgu 

💬 Sosyal Medya Dili 

 Mizahi, sade ve kısaltmalara dayalıdır. 

o “Bu da mı gol değil hocam 😅” 
o #mutluluk #kahvesevgisi gibi etiketlerle duygusal 

yönlendirme yapılır. 



🎙️ Siyasal Söylem 

 Duygu ve aidiyet üzerine kurulur. 
o “Birlikte başaracağız.”, “Milletimiz kararını verdi.” 
o Yine de bu tür dilde popülizm veya kutuplaştırma riski 

yüksektir. 

 

7. Medyada Dil Kullanımına İlişkin Temel İlkeler 

1. Doğruluk – Bilgiyi kaynakla doğrula. 
2. Nesnellik – Kişisel yargıları metne katma. 
3. Saygı – Toplumun farklı kesimlerine karşı duyarlı ol. 
4. Erişilebilirlik – Dili sade ve anlaşılır kullan. 
5. Çeşitlilik – Farklı bakış açılarını temsil et. 



6. Sorumluluk – Dilin birey ve toplum üzerindeki etkisini 
gözet. 

 

8. Sonuç ve Tartışma Soruları  

📌 Sonuç: 
Medyada kullanılan dil, yalnızca haberleri değil, toplumsal 
düşünme biçimini de şekillendirir. Bu nedenle medya okuryazarı 
bireyler, dilin gücünü çözümleyebilmeli, manipülasyonları fark 
edebilmeli ve etik ilkelere dayalı iletişimi savunmalıdır. 

📚 Tartışma Soruları: 

1. Bir haberin dilini değiştirdiğinizde anlamı nasıl değişir? 



2. Sosyal medyada mizah ile nefret söylemi arasındaki sınır 
nedir? 

3. Reklamlarda kullanılan dil neden çoğu zaman abartılıdır? 
4. Cinsiyetçi dil kullanımı toplumsal rolleri nasıl etkiler? 
5. “Dilsel manipülasyon” ile “etkileyici dil” arasındaki fark 

nedir? 

 


