MEDYADA DiL KULLANIMI

1. Konunun Tanimi ve Onemi

Medyada dil, yalnizca bir iletisim araci degildir; dustinceyi
bicimlendirir, toplumsal algiyi yonlendirir ve kamuoyu olusturur.
Bir haberin ya da reklamin “nasil séylendigi”, cogu zaman “neyin
soylendiginden” daha fazla etki yaratabilir.

Ornek:

. “Gocmenler sucg oranlarini artiriyor.” yerine “Gocmenlerle ilgili
suc oranlari inceleniyor.” demek, farkli toplumsal algilar
olusturur.



. “Kadin suricu kazaya sebep oldu.” ifadesi gereksiz cinsiyet

vurgusu yaparken, “Bir surucu kazaya karistl.” tarafsiz bir
dildir.

2. Medyada Dilin islevleri

1. Bilgilendirme: Haberlerde bilgi vermek icin kullanilir.
. Ornek: “Deprem sabah 05.32’de meydana geldi, can kaybi
olmad..”
2. ikna Etme: Reklam ve propaganda dilinde gériilir.
. Ornek: “Bu deterjanla beyazlariniz bir yildiz gibi parlar!”

3. Eglendirme: Magazin, mizah ve sosyal medya iceriklerinde
on plandadir.



. Ornek: Twitter’da “Bugiin de kahvemi dékmeden
icemedim” gibi ironik paylasimlar.
4. Yonlendirme: Kamuoyunu belirli bir disunceye yoneltme
amaci tasir.
. Ornek: “Yeni duzenleme ile halk rahatlayacak” gibi ©n yargi
iceren ifadeler.

3. Medyada Dilin Yanhs Kullanimi (ve Etkileri)

Yanlis dil kullanimi, hem bilgi kirliligine hem de toplumsal
onyargilarin pekismesine yol acar.



Yanhs Kullanim
Turu

Genelleme

Abartma

Aciklama

Bir grubun tim
tyelerini ayni sekilde
tanimlamak

Gercegi buyutme veya

(sansasyonel dil) dramatiklestirme

Cinsiyetgi dil

Onvyargih dil

Kadin ya da erkeklere
yonelik onyargili
ifadeler

Bir grup hakkinda
tarafli dil

Ornek

“Gencler artik
okumuyor.”

“Felaket! Sehrin
ortasinda kiyamet
koptu!”

“Kadin milletvekili sert
ciktr.”

“Romanlar yine olay
cikardi.”



Yanhs Kullanim

. Aciklama Ornek
Turu ¢
Baslik: “UnlG isim
Yanlis anlam . y o
Haberin icerigiyle tutuklandi” / Icerik:
olusturan ) :
uyusmayan baslik Trafik cezasi nedeniyle
bashklar . :
ifade verdi.

4. Etik Dil Kullanimi

Etik dil, hem bireylerin haklarina saygi gésterir hem de kamu
yararini gozetir.

Etik dilin ilkeleri:

1. Tarafsizlik: Bilgiyi nesnel sekilde sunmak



. Ornek: “iki taraf da iddialarini stirdurdi.”
2. Saygi: Gruplari asagilamamak
. Ornek: “Engelli bireyler” yerine “sakatlar” ifadesinden
kacinmak
3. Gergeklik: Abarti veya manipulasyon icermemek
. Ornek: “Kamu kaynaklariyla ilgili tartisma suriyor.”

5. Ayrimci, Nefret iceren ve Manipiilatif Dil

Medyada zaman zaman “dilsel siddet” olarak adlandirilan
manipulatif dil bicimleri géralur.

€ Ayrimci Dil



. “Dogulu 6grenciler basarili olamiyor.” - Bolgesel 6nyargi
. “Suriyeli esnaf piyasayi bozdu.” - Etnik ayrimcilik

€ Nefret Soylemi

Bir gruba karsi dismanlik, asagilama veya dislama iceren
ifadelerdir.

. “Bu tlkeye su grubun tyeleri alinmamall.”
. “Toplumun huzuru bu kesim yliziinden bozuldu.”

€ Manipulatif Dil

Gercekleri carpitarak veya duygulari istismar ederek yonlendirme
amachdir.

. “Hiikiimet diismanlari yeniden sahnede.”



. “Sozde uzmanlar ekonomiyi elestiriyor.”

6. Farkli Medya Tiirlerinde Dil Kullanimi Ornekleri

B Haber Dili

. Objektif haber dili:
“Yangin sabah saatlerinde basladi, midahale devam ediyor.”
. Yanh haber dili:
“lhmaller sonucu yangin ciktl.” (Henliz kanit yokken yargi
icerir.)

Bl Televizyon ve Gorsel Medya



. Gorsellerle dil birlestirilir; jest, tonlama, alt yazilar mesaiji
glclendirir.
. Ornek: “Son dakika!” bashgiyla surekli uyari hissi verilmesi.

€ Reklam Dili

. Duygusal bag kurar, sloganlarla sade ve gucli bir etki yaratir.
- “Sadece i¢, mutlulugu hisset!” (Coca-Cola)
. “Senin icin en iyisini biz biliriz.” - manipdulatif vurgu

® Sosyal Medya Dili

. Mizahi, sade ve kisaltmalara dayalidir.

. “Bu da mi gol dedil hocam &
- #mutluluk #kahvesevgisi gibi etiketlerle duygusal
yonlendirme yapilir.



® [ Siyasal S6ylem

. Duygu ve aidiyet Uzerine kurulur.
. “Birlikte basaracagiz.”, “Milletimiz kararini verdi.”

- Yine de bu tur dilde populizm veya kutuplastirma riski
yuksektir.

7. Medyada Dil Kullanimina iliskin Temel ilkeler

Dogruluk — Bilgiyi kaynakla dogrula.

Nesnellik — Kisisel yargilari metne katma.

Saygi — Toplumun farkli kesimlerine karsi duyarli ol.
Erisilebilirlik — Dili sade ve anlasilir kullan.

Cesitlilik — Farkh bakis acilarini temsil et.

e whe



6. Sorumluluk — Dilin birey ve toplum lGzerindeki etkisini
gozet.

8. Sonug ve Tartisma Sorulari

 Sonug:

Medyada kullanilan dil, yalnizca haberleri degil, toplumsal
distinme bicimini de sekillendirir. Bu nedenle medya okuryazari
bireyler, dilin gliciini ¢6ztimleyebilmeli, maniptlasyonlari fark
edebilmeli ve etik ilkelere dayali iletisimi savunmalidir.

W\ Tartisma Sorular:

1.  Bir haberin dilini degistirdiginizde anlami nasil degisir?



2. Sosyal medyada mizah ile nefret soylemi arasindaki sinir
nedir?

3. Reklamlarda kullanilan dil neden cogu zaman abartihdir?

4. Cinsiyetci dil kullanimi toplumsal rolleri nasil etkiler?

5. “Dilsel manipulasyon” ile “etkileyici dil” arasindaki fark
nedir?



